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Advertising Psychology, which is an essential part in holistic construction of 
Advertising, gives instruction to Advertising practice. Research on the research of 
Advertising Psychology in the 1990s complements the post research, describes 
Advertising Psychology research in 1990s and is theoretically and practically 
significant.  
The result of literature review shows that the description of this field is 
insufficient in system and integrity, while the aim of this research is to supply the gap. 
The author collected a total of 532 pieces of abstract from major academic 
publications of Advertising, whose contents was mainly about Advertising Psychology. 
Furthermore, from aspects of Advertising and Standard of the Evaluation of 
Advertising Effectiveness, the author did literature analysis, illustrating general 
picture and characteristic of Advertising Psychology research in the 1990s on a 
multidisciplinary background.  
The result of research showed that ①from aspects of Advertising, the segments, 
which were arranged orderly according to the level of attention put by the researchers, 
were Advertising Effectiveness, Advertising Message, Advertising Media, Advertising 
Audience, and Advertising Communicator, in which advertising message, advertising 
effectiveness and their relation attached importance to the researchers. ②In terms of 
Standard of the Evaluation of Advertising Effectiveness, the array was attitude, 
memory, purchase behavior, and attention, in which the attitude was the focus of 
research. In addition, this study subdivided the above catalogs, summarized the 
characteristic of subdivided catalogs and analyzed the reason why those researches 
would form these characteristic, put in a certain social and cultural background. 
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① 这一点将在文献综述部分详细展开。 
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首先，可以沿袭黄莹《二十世纪六七十年代的广告心理学研究——多学科视
野下的研究综述》和黄云《20 世纪 80 年代国外广告心理学研究—— 以﹤Journal 


















































































的 90 年代广告心理学研究。 
王詠、管益杰在《现代广告心理学》一书中主要是从心理学发展对广告心理
学研究的影响出发来探讨六十年代以后广告心理学研究的状况，他指出受认知心
                                                        
① 如无特别说明，本文所说的“八十年代”皆指二十世纪的八十年代。 
② 如无特别说明，本文所说的“六十年代”皆指二十世纪的六十年代。 

















































































术杂志上的文章的内容摘要，《广告研究杂志》（Journal of Advertising 
Research）、《广告杂志》（Journal of Advertising）、《营销研究杂志》（Journal 
of Marketing Research）、《营销杂志》（Journal of Marketing）等广告、营销
刊物的内容摘要也包含在其中。 




































































532 条摘要的时间分布如下：1990 年 36 条，1991 年 48 条，1992 年 60 条，
1993 年 62 条，1994 年 62 条，1995 年 52 条，1996 年 46 条，1997 年 59 条，1998
年 55 条，1999 年 52 条。如图 1所示。  




































图 1：90 年代的研究成果分布 
 
二、关于研究者的国别和所属机构（主要的研究者） 
首先从研究者国别来看，90 年代的 532 条摘要中共有 485 条提到了研究者
的国别，主要分布如表 1所示。       
      
表 1：研究者的国别       单位：条 
美国 417 挪威 2 
英国 18 爱尔兰 1 
加拿大 12 比利时 1 
澳大利亚 8 德国 1 
日本 5 以色列 1 
荷兰 4 沙特阿拉伯 1 
新西兰 4 新加坡 1 
南非 3 斯洛文尼亚 1 
韩国 3 其他 47 
纳米比亚 2 合计 532 
 
表 1 的数据显示：第一，90 年代的研究涉及 18 个国家。相较于六七十年代
                                                        
① 如无特别说明，以后文章中关于六七十年代的数据均来自黄莹：《二十世纪六七十年代的广告心理学研
究——多学科视野下的研究综述》。 
② 如无特别说明，以后文章中关于八十年代的数据均来自黄云：《20 世纪 80 年代国外广告心理学研究—— 
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后从研究者来看，研究成果 多的是 Donthu Naveen（共有 8条研究成果
与他有关），其他研究成果较多的是 Stern Barbara B（共有 7条成果与他有关），
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